项目名称：第十二届上交会常年深度专题报道项目的采购需求

项目背景：
第十二届上交会拟定于2026年6月11日（星期四）至13日（星期六）在上海世博展览馆举办。为提升宣传效果，本届宣传工作拟在传播形式、传播内容等方面进行深入挖掘报道，在展前、展中、展后的各个阶段，通过图文、视频等多元化的媒体形式，对上交会进行全方位跟踪报道。
一、采购内容及需求
（一）组织媒体活动（媒体探馆及企业探营）
媒体探馆，根据展示技术亮点策划3-4条线路，涵盖10家左右展商，邀请并组织10家左右媒体展位上实地采访。媒体类别覆盖大众类、产经类，形式包括视频、图文等。
企业探营：在展前的筹备阶段，拟组织媒体对重点企业进行走访活动，安排企业参观+媒体群访的形式，将品牌理念、创新技术、参展上交会的意义传递给媒体。计划组织6-7家企业走访活动，每次邀请10家左右媒体。
（二）展讯：
[bookmark: _GoBack]参考往届上交会展讯格式，针对今年的展会特点和主题，从展会筹备、展呈概况、展期资讯、展区亮点等角度，进行6-8期展讯内容的编辑（含撰写+来稿编辑）、排版和印刷，并同步制作成手机海报的形式，以可视化的形式便于朋友圈传播。最后将各期展讯汇总制作成合订本。
（三）媒体报道汇编：
从上交会筹备、开展期间开始，陆续收集各家媒体的报道内容，并汇总编辑成册。
（四）深度报道：
围绕第十二届上交会“打造技术贸易新生态 共绘全球合作新篇章”主题，针对行业龙头企业、境内外主宾城、跨国机构等，遴选出的10家左右重点企业、行业专家等，邀请其高管/专家进行1对1专访，并以图文+视频的形式，在上交会展前及展期陆续推出。
（五）高端对话栏目
作为常态化高端对话栏目，聚焦技术贸易、绿色智能化、跨境合作等前沿议题，邀请国际组织代表、行业领军企业、专家学者参与深度闭门会或访谈，以图文+视频等多元形式，输出高质量观点摘要，全年计划共推出5期栏目。
（六）上交会相关活动宣传服务
做好技术贸易配套服务体系相关活动的宣传支持工作，对相关活动提供宣传服务，含文案策划、表格制作、美工编辑、问卷调查等。
二、服务期限
2026年11月15日前完成。
三、质量标准及验收标准
投标人完成的服务项目应达到的质量标准应符合国家、地方及相关政府管理部门和行业与本项目有关的各项技术标准、规范要求，并满足采购人实际需求，前述标准、规范等不一致的，以要求高（严格）的为准。没有国家标准、行业标准和企业标准的，按照通常标准或者符合合同目的的特定标准确定。且投标人所提供的服务还应符合国家和上海市有关安全、环保、卫生等规定。
验收标准将由采购人根据相关服务规范制定。
四、因展会批复影响的特别说明
上交会为国家级展会，举办需获得商务部正式批复。如因展会批复影响导致本届上交会延期或取消举办，投标人同意免除招标方的违约责任并接受按招标方获取财政拨付的进展和额度调整相关款项的支付。招标方与中标方应本着互谅互让的原则，进行友好协商。

采购预算金额：41万元整
     

